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В предлагаемом учебном пособии рассматриваются основные 

теоретические и практические аспекты создания и дизайна 

мультимедийных презентаций и рекламных роликов, сайтов с 

использованием различного программного обеспечения, а также 

терминологический аппарат и другие сведения. 

Пособие предназначено для учащихся, студентов библиотечно-

библиографических, информационных, музейных, архивных, 

рекламных и иных специальностей и специализаций. Оно также 

представляет интерес для аспирантов, преподавателей и практиков. 
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