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Раскрываются теоретические основы информационного 

обеспечения маркетинговой деятельности предприятий, 

анализируются основные тенденции мировой и отечественной 

практики информационного обеспечения маркетинга, приводится 

комплексная характеристика информационных ресурсов в сфере 

маркетинга, рассматриваются подходы к организации работы 

информационно-библиотечных служб предприятий в рамках 

информационного обеспечения маркетинга. 

Материал по каждой теме включает краткое резюме, 

содержание которого дополняется схемами и таблицами. 

Адресуется специалистам информационно-библиотечной 

сферы, преподавателям системы повышения квалификации и 

последипломного образования.  
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