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Учебное пособие «Основы библиотечного имиджа» является 

одной из первых и удачных попыток теоретического осмысления 

таких современных и фундаментальных понятий как «библиотечный 

имидж», «имидж библиотекаря». Наряду с теоретическим 

обоснованием этих вопросов, пособие дает четкие практические 

рекомендации по созданию имиджа в современной библиотеке, без 

чего сегодня невозможно решить кардинальные проблемы развития 

библиотечного дела. 

Знание основ имиджа необходимы как теоретикам и 

практикам библиотечного дела, так и преподавателям, аспирантам, 

студентами культурно-просветительных учебных заведений. В этой 

книге читатель найдет для себя ответы на многие вопросы 

построения и продвижения библиотечного имиджа. 

Особую ценность пособию придают прилагаемые к нему тесты 

и упражнения для самопроверки и контрольные вопросы к 

содержанию глав, позволяющие оценить качество усвоения 

изложенного в книге материала. 
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